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Olá, 
humano! 
Criamos esse material pra te ajudar a comunicar 
o Plano de Saúde Petlove da melhor forma. É importante 
sempre garantir que a comunicação seja clara, acessível 
e dentro do tom de voz e identidade visual da marca.
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Logotipo



Nosso logotipo é icônico, fácil de ser 
reconhecido. O desenho tipográfico 
é suave e proprietário, o que traz 
proximidade para a marca.

Versão
principal

LOGOTIPO

Baixar Logo
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Atenção

Utilize sempre os arquivos 
originais do logotipo.

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1US1kaYbwMtCBxizQetu9_BpAaGERv55r


Nosso logotipo tem comportamento 
responsivo, considerando 
as diversas necessidades 
de aplicações da marca.

Versão principal

Versão 2

Versão 3

Logo
responsivo

LOGOTIPO

Baixar Logo
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Atenção

Utilize sempre os arquivos 
originais do logotipo.

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1US1kaYbwMtCBxizQetu9_BpAaGERv55r


Versões

LOGOTIPO

Visando melhorar a adaptabilidade 
e a integração com os diferentes 
meios, nosso logotipo possui duas 
versões: uma positiva que deve 
ser utilizada sempre que possível 
e outra negativa, apenas para 
fundos escuros, de uso restrito. 
O uso de cores do logotipo é restrito 
àquelas apresentadas aqui.

 
Obs: a versão monocromática preta 
só deve ser usado quando nenhuma 
das outras opções for possível. 

Versão principal Versão secundária

O logotipo na sua paleta original deve ser aplicado, 
sempre que possível, em todas as mídias.

Para aplicações onde a cor de fundo seja o 
roxo Petlove e ofereça suporte a duas cores.

Versão monocromática branca Versão monocromática preta

Para aplicações onde a cor vermelha do 
coração não tem contraste suficiente.

Para aplicações onde não é possível 
usar nenhuma das outras versões.

Baixar Logo
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Atenção

Utilize sempre os arquivos 
originais do logotipo.

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1US1kaYbwMtCBxizQetu9_BpAaGERv55r


Aplicação 
sobre cor

LOGOTIPO

Devido às diversas necessidades 
de aplicação da marca, 
nossas cores podem ter leve 
alterações dependendo do 
material e tipo de impressão. 

Para manter a iconicidade e o 
reconhecimento da nossa paleta 
cromática, delimitamos essa 
variação em até um tom acima e 
um abaixo. (Imagem ao lado)

Baixar Logo
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Atenção

Utilize sempre os arquivos 
originais do logotipo.

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1US1kaYbwMtCBxizQetu9_BpAaGERv55r


Usos 
incorretos

LOGOTIPO

É fundamental que o logotipo 
seja aplicado de forma 
consistente para garantir 
personalidade, força e assegurar 
a visibilidade na comunicação.

Veja ao lado alguns exemplos de 
usos incorretos do logotipo.

Não aplicar o logo sem contraste.

Não aplicar efeitos no logo.

Não utilizar configurações cromáticas 
fora das regras estabelecidas.

Não distorcer.

Não aplicar elementos ao logotipo.

Não rotacionar o logotipo.

Baixar Logo
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Atenção

Utilize sempre os arquivos 
originais do logotipo.

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1US1kaYbwMtCBxizQetu9_BpAaGERv55r
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Paleta 
cromática

Uma paleta que utiliza 
cores essenciais e que são 
parte da marca Petlove.



Cores e 
proporção de uso

PALETA CROMÁTICA

A paleta cromática institucional 
da marca assume o roxo como cor 
proprietária com 2 tons de apoio.

É importante se atentar para 
a proporção de uso das cores, 
representada pelo tamanho 
dos retângulos ao lado.

50% 40% 10%

Roxo

#4E2096 
C85 M100 Y0 K0 
PANTONE 2091 C

F3EEE8 
C5 M5 Y7 K0

#49A971 
C70 M10 Y70 K0 
PANTONE 2249 C

Gelo Verde

Baixar paleta
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1oLU_QZG7gSMMfbsn7oVvu45au-IsWEyo
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Tipografia

Um traço divertido e cheio 
de personalidade que é 
a carinha da Petlove.



Oi, sou a 
Gooper Black!

Nas peças de 
Comunicação

TIPOGRAFIA

Combinamos duas fonts para 
transmitir toda a personalidade 
divertida da marca, de um 
jeito potente e memorável, 
mas sem deixar de lado os 
aspectos funcionais.

Para isso, em peças de comunicação 
da marca, utilizamos sempre a 
font Gooper Black, para títulos, 
e a font Roboto Regular, para 
compor nossos layouts.

Para títulos

Para textos de apoio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

0123456789.:!?,;@#$%

Baixar Gooper

Baixar Roboto

Roboto Regular Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789.:!?,;@#$%
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DTA07E7l1I0jU5wp3Iwyfllu7g-_2cLq
https://fonts.google.com/specimen/Roboto


Gooper Black 

Gooper Bold 

Gooper Semibold

Gooper regular

Roboto Bold 
Roboto Regular 
Roboto Light

Em interfaces 
digitais

TIPOGRAFIA

Entendendo a complexidade de 
informações e funcionalidades nas 
interfaces digitais, é necessário 
extendermos o uso das famílias 
tipográficas para outros pesos.

Baixar Roboto

Baixar Gooper
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https://fonts.google.com/specimen/Roboto
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DTA07E7l1I0jU5wp3Iwyfllu7g-_2cLq


Roboto Regular

Casos 
excepcionais

TIPOGRAFIA

Em alguns ambientes não será 
possível instalar a nossa font no 
sistema. Como em plataformas 
do Google ou sistemas que 
só acessam as fontes nativas 
do sistema operacional.

GOOGLE FONTS

Para títulos

Para textos de apoio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789.:!?,;@#$%

Oi, sou a Corben Bold!

Baixar Corben

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789.:!?,;@#$%

Baixar Roboto
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https://fonts.google.com/specimen/Corben?query=Corben
https://fonts.google.com/specimen/Roboto
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Tom de voz

Os nossos atributos de tom de voz 
são complementares. Na hora de 
escrever, todos caminham juntos para 
que o texto ganhe personalidade.



Nossa conversa já começa falando a real: 
é sobre rotina e sobre a bagunça de ter 
um pet. Amar é isso, né? Quem ama, 
cuida e isso todoooo mundo sabe. 
Mas quem ama também sabe que amor 
é dia a dia. É cada uma das incontáveis 
formas de amar e receber amor.

E não tem um jeito ideal, viu?

Cada um ama do seu jeitinho e 
tá tudo certo. Cada um com sua 
verdade. Na sua realidade.

É real. É verdadeiro. E tem muuuito love.

Nosso 
tom
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Na prática TOM DE VOZ

Dicas pra 
escrever

•	Escrevemos de um jeito simples 
e franco, direto ao ponto.

•	Falamos da rotina de forma leve, sem complicar.

•	Frase curta? Pode muito. Facilita a leitura.

•	Pra ser democrático, expressões 
e palavras do dia a dia.

•	A gente faz perguntas, chama pra conversa. Que tal?

Nossa comunicação é leve, próxima e 
direta, evite termos técnicos e linguagem 
rebuscada. Prefira frases mais naturais, 
próximas da fala. Por exemplo:

"Com o Plano de Saúde Petlove, seu pet tem 
acesso a consultas e vacinas sem complicação!"
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Estilo 
Fotográfico

Para deixar o sistema ainda 
mais rico e divertido.



Dia a dia

FOTOGRAFIA

•	 Foco no dia a dia

•	 Trazer diversão

•	 Espontaneidade

•	 Tons quentes

•	 Foco no pet

Como

19

P
LA

N
O

 D
E 

S
A

Ú
D

E 
P

E
T

LO
V

E 
B

R
A

N
D

B
O

O
K

	
V

E
R

S
Ã

O
 1

.0
 —

 N
O

V.
2

0
2

5

Atenção

As imagens apresentadas são apenas 
para referência. Elas não devem ser 
usadas ou reproduzidas em nenhuma 
peça de loja ou campanha de marca.



Estúdio 
Pets

FOTOGRAFIA

•	 Mais diversão menos perfeição

•	 Uso fundos de acordo com a paleta da marca

•	 Abraçar a diversidade

Como

Obs: o atributo de diversão pode 
estar presente no movimento 
do pet, com alguma pose mais 
inusitada, mas também em algum 
elemento seja produto ou objeto 
de cena que entregue um contexto 
divertido e/ou inesperado.
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Atenção

As imagens apresentadas são apenas 
para referência. Elas não devem ser 
usadas ou reproduzidas em nenhuma 
peça de loja ou campanha de marca.



Usos 
incorretos

FOTOGRAFIA

•	 Não tiramos o foco do pet

•	 Não utilizamos linguagem de 
colagem e foto montagem

•	 Não fotografamos pets que  				  
parecem estar tristes/sofrendo

•	 Não utilizamos ambientes escuros

•	 Não criamos sombras muito escuras  		
e difusas em still de produto

•	 Fotos com códigos visuais recorrentes 
em banco de imagens como luz de 
pôr do sol, paisagens européias.

O que não fazer
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Atenção

As imagens apresentadas são apenas 
para referência. Elas não devem ser 
usadas ou reproduzidas em nenhuma 
peça de loja ou campanha de marca.



Exemplos de 
aplicação

Agora tudo isso 
junto e aplicado!
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EXEMPLOS

Seu pet 
protegido 
sempre
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Atenção

As imagens apresentadas são apenas 
para referência. Elas não devem ser 
usadas ou reproduzidas em nenhuma 
peça de loja ou campanha de marca.



O que 
não fazer

Não é permitido utilizar posts orgânicos da Petlove ou posts de 
parceria com influenciadores para promover o plano de saúde.

Usar filtro que danifique ou altere as cores da Petlove.

Usar ilustrações.

Usar cores da concorrência (azul, amarelo e preto)

Gravar o pet estressado ou fazendo alguma brincadeira que gere desconforto.

Falar de preços de procedimentos e médicos-veterinários 
no particular, comparando com o plano.

EXEMPLOS
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Este brandbook inclui as regras de uso da marca de Petlove e destina-se ao uso 
interno por funcionários e parceiros, não devendo ser compartilhado. Os elementos 
aqui apresentados não devem ser alterados e as fotos não possuem direitos de uso.

BRANDBOOK
VERSÃO 1.0 – NOV. 2025


